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LA COMUNICACION COLECTIVA Y SUS FUNCIONES

1. Lacomunicacion colectiva

v" Diferentes términos empleados:
— Colectiva, Social, de masas...
v" Los medios industriales de comunicacion: modernidad

v Una institucion: papeles definidos:
— Emisores
— Mediadores
— Publico receptor
v" Algunas definiciones iniciales
Un cambio de modelo: desde modelos iniciales
v Una propuesta desde el modelo de Schramm: modelo de comunicacion colectiva:
—  Sujeto emisor institucionalizado
— Mensaje ampliado: intensidad, amplitud y codigo
— Receptor complejo: una red de relaciones sociales
— Comunicacion de retorno: no natural, organizada
—  Nuevos roles mediadores

v ¢Responde a la realidad actual?: ¢ Ir hacia el modelo digital de comunicacion?
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UNA DEFINICION INICIAL

Puede ser Util acercarnos al concepto de comunicacion
de masas (mass communication) siguiendo a Dexter y
White, que lo definen como “una comunicacion
secundaria, cualificada por su multiplicacion a traves de
los instrumentos técnicos, a fin de afectar a gran nimero
de gente, que se aperciben, a su vez, de que otras
muchas personas también estan expuestas a ella”.
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MODELO TRADICIONAL EVOLUCIONADO DE COMUNICACION COLECTIVA

gate keeper | %
/

Codificar \ -De uno a muchos:

- Periodicos
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-Libros
i O .;Internet?
* ; Moviles?
Feedback
Institucionalizado
Input de la fuente de noticias
- Emisor institucionalizado -Muchos receptores, decodifican, interpretan y podrian codificar
. Co<_:|igo ampliado -La audiencia estructurada socialmente, mas importante
-Emisor poderoso: controlala || .Recepcién en grupo, con lideres.
informacion y la hace escasa || . E| mensaje se reinterpreta y vuelve a actuar
Mono medio -Posibles efectos directos, indirectos y cognitivos
- Informacidn casi lineal -Se distribuye informacion




MODELO DE COMUNICACION DIGITAL

Portales Buscadores

-De muchos a muchos:
- Internet
-Paginas Web
-Mensajes
- Teléfonos moviles

- Confusidn entre emisor y receptor

- Abundancia de informacién -Muchos usuarios (mas que receptores)
- Importancia del contenido - Entornos conectivos

- Multimedia - Posibilidad de funcionar a tiempo real
-Muchos emisores de diferente importancia - Hipertexto: no secuencial

- Los portales como gate keeper -Redes

-Necesidad de buscadores _B_



LA COMUNICACION COLECTIVA Y SUS FUNCIONES

2. Comunicacion y "mass communication”
v' La comunicacion de masas el tema de verdadero interés

v Tener presente todo lo dicho para la comunicacion
— Diferentes niveles:
e Fisico
e  Semantico
e  Sociocultural
— Diferentes disciplinas
— Un proceso complejo
— No es simplemente algo parecido a la comunicacion personal con otra
dimension
v" Nuevas definiciones
— Una sintesis, siguiendo el modelo




SINTESIS DE LA COMUNICACION DE MASAS, SIGUIENDO EL MODELQ

1. Lacomunicacion de masas requiere un emisor institucionalizado
que disponga de los elementos técnicos imprescindibles para que
el mensaje se transforme en colectivo.

2. La comunicacion de masas utiliza un codigo mucho mas amplio,
de manera que se adapte a las posibilidades decodificadoras de
un publico extenso y heterogéneo.

3. Enla comunicacion de masas la recepcion se multiplica por
procesos de comunicacion personal (cara a cara) posteriores.

4. En la comunicacion de masas, la comunicacion de retorno
necesita una institucionalizacion, el emisor debera preparar unos
cauces para saber los efectos de su mensaje.




LA COMUNICACION COLECTIVA Y SUS FUNCIONES

3. Funciones de la comunicacion de masas

v" Elfuncionalismo: la escuela sociolégica dominante a mitad del siglo XX
— Elaboracion teorico de Parsons y Merton: el analisis estructural funcional
— El concepto de estructura
— El concepto de funcion

v Funciones atribuidas a los medios:
—  Conferir estatus
— Reforzar normas sociales: mas bien refuerzo de actitudes personales
—  “Disfuncion narcotizante”
— Informar
— Interpretar
— Transmision cultural
—  Entretenimiento, distraccion, acompafiamiento...

v" Lacritica a un paradigma



LA COMUNICACION COLECTIVA Y SUS FUNCIONES

4. Principios basicos de la comunicacion de masas

v"Lainfluencia mediada por la situacion social del receptor:
— Predisposiciones, que aumentan la estimacion propia
— Procesos colectivos, gue supone sean en su provecho
— Pertenencia a grupos
—  Grupos de referencia

v" Agente reafirmativo
— Aumenta la propia estimacion
—  Confirmar ideas propias
v" Posibilita el cambio, amplia repertorios de identificacion (p. 132)
— Disminuye la distancia psiquica (cine)
— Situaciones personales menos distantes (nifios)

— Individuo aislado
—  Se ofrecen soluciones a los que buscan el cambio



LA COMUNICACION COLECTIVA Y SUS FUNCIONES

5. Comunicacion de masas y desarrollo

v
v

Medios industriales de comunicacion

Tres modelos de subdesarrollo:
— |. Africano

— |I. Latinoamericano

— |Il. Asiatico

Las dificultades del tercer modelo mas general: Asian Drama de Myrdal
— Las dificultades para romper el circulo vicioso de la pobreza

— Ideales de modernidad: racionalismo, mas produccion, igualdad,
emprendimiento, independencia nacional, y descentralizacion y democracia.

— Necesidad de producir unos cambios radicales en la estructura social (p.135)
— Barreras psicoldgico-culturales: el afan de realizacion (McClelland)

Modernizacion y desarrollo: distincion entre modernizacion e industrializacion
— Desarrollo (intencionalidad): no solo tolerar el cambio, promoverlo
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LA COMUNICACION COLECTIVA Y SUS FUNCIONES

6. Teoria de la modernizacion y comunicacion

v La comunicacion como multiplicadora de ideas e informacion (Lerner)
—  Expansion de la movilidad psiquica
— La modernidad como sistema: los medios fomentan la necesidad de logro
— Un modelo de desarrollo social:

. Un modelo de expansién de la modernizacion

— La comunicacion como allanadora de la transicion (Rao): funciones activadas
*  Enlaesfera economica
 Enla esfera social
e  Enlaesfera politica

v" Los medios fundamentales para el cambio de mentalidad que es la modernizacion
—  Los nuevos medios
e  Los medios audiovisuales

* Internet
e  Los maviles y su ubicuidad
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MODELO DE EXPANSION DE LA MODERNIZACION
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Materiales interesantes

Videos

«Comunicacion de masas (8’17)

http://www.youtube.com/watch?v=Jby6tmI2NZo&playnext=1&Ilist=PL FF571572
3F3EEC00&index=4

*De la comunicacion de masas a la comunicacion global
Parte 1 (8°08)

http://www.youtube.com/watch?v=BSil0emcX7A&feature=related

Parte 3 (5’47)
http://www.youtube.com/watch?v=fUFQOe1le-
KMO&playnext=1&list=PL 7D774B7A40C5540F&index=32



http://www.youtube.com/watch?v=IX-gTobCJHs&feature=player_embedded�
http://www.youtube.com/watch?v=IX-gTobCJHs&feature=player_embedded�
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http://www.youtube.com/watch?v=fUFOe1e-KMQ&playnext=1&list=PL7D774B7A40C5540F&index=32�
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http://www.youtube.com/watch?v=fUFOe1e-KMQ&playnext=1&list=PL7D774B7A40C5540F&index=32�

	Número de diapositiva 1
	Número de diapositiva 2
	Número de diapositiva 3
	Número de diapositiva 4
	Número de diapositiva 5
	Número de diapositiva 6
	Número de diapositiva 7
	Número de diapositiva 8
	Número de diapositiva 9
	Número de diapositiva 10
	Número de diapositiva 11
	Número de diapositiva 12
	Número de diapositiva 13
	Número de diapositiva 14
	Número de diapositiva 15
	Número de diapositiva 16
	Número de diapositiva 17

